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Phase 2 - Plan d'actions mutualisé

SPL TERRES DE LIMOUSIN

AMO pour un plan marketing touristique territorial et partag:
future margue de destination de R/idanoe

Nous vous aidons a réaliser vos objectifs !

© Emotio Tourisme SAS - 11 cours de I'Intendance - 33 000 BORDEAUX
fperroy@emotiotourismedr - Tel : 06 08 25 36 14

RCS Bordeaux : 494 469 257 000 39 - APE 7022 Z - TVA intracommunautaire : FR T2 494 469 257



OBJECTIFS DE LA MISSION

LecabineE motidourismeccompagias PIerresleLimousidandOZlaborataplamrmarketinipuristiqueartagdouta
Haut¥ienn@0220256

Cett&tudéavorisOimplicatitesacteurouristiqueliterritoiresocigrosinstitutionnels

LastratZgiet le plandOactiomst ZtZceconstruitaveaun panetOacteueprZsentatids sdiffZrentZtiersouristiques
(enviroB5personne&uniesn3journZedetravail)

Lebjectiidecenouvegnlammarketingonde;
Valorisé©offteuristiquéudZpartemesiaffirmargadimensiaturable
DZveloppenotoriZfelamarque

FavoriséDapproprigtiarie sacteurduterritoire
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CALENDRIER

Lancement de la missif
tre visite du territoire : 7
novembre 2022

Atelier Approfondisse

Positionnement & Stra

et esquisse Plan dOag
22 fZvrier

Ateliers Positionneme
StratZgie : 19 janvier m
apresmidi en prZsence
SOCHpros pour le premig

des institutionnels po

second

Conduite dOentretie
dZcembre (&&sonnes
dontl2 par tZIZphone |

sur place)

Atelier Plan dOactio
23 mars

CeZcriture : printemps 2
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Atelier socio-pros du 19 janvier 2023, Limoges



MATRICE

- Le patrimoine, la gastronomie, les paysages [diversite]

- Dimportants bassins de clienteles de proximité

- Une bonne liaison autoroutiere [A20]

- Une variété de paysages et de belles APN

- Un territoire qui réserve de belles découvertes

- Le lac de Vassiviere, lac de Saint-Pardoux

- Oradour sur Glane

- Quelques sites touristiques bien fréquentés

- Une programmation événementielle soutenue [APN, sports, culture]

- Des projets de développement touristique en cours

- Une activité commerciale compléte et diversifiée dans les principaux
bourgs

- Limoges est idéalement située au ceeur du département, moins d'h
pour chaque secteur le plus éloigné au sein du département

A Téchelle départementale et locale : une identité touristique peu
affirmée et une faible notoriété

Un territoire de passage

La mobilité sur place

Un maillage de petites villes de moins de 5 000 habitants en dehors de
Limoges, réduisant de fait les services [restaurants ouverts
notamment]

Une fréquentation touristique faible en dehors de quelques poles

Peu doffres & fort impact touristique

Le territoire manque d'activités, d'animations et de moments festifs
[dixit des pros]

Les prestataires [et touristes] manquent dinformations sur ['offre locale
Des prestataires a remobiliser

Une offre ferroviaire limitée [mais historiquement forte]

Une offre dhébergement diffuse et de qualité moyenne

Une deéfiance identitaire pour localiser la Haute-Vienne

Une maitrise réduite des langues étrangeres




MATRICE AFOM

OPPORTUNITES MENACES




LES ORIENTATIONS

) T

STRATEGIQUES AR S el

Terres de Limousin, Limoges



STRATEGIE ENRICHIE - 1

Points clefs sur loffre :

- Unmixvillecampagnemieuxaloriser

- Defdilisresproduits organiset” poussddesigpackagingarketinglandogecheZvZnemeBMNturbainsitesle
visitegtsavoifaire: ~ raccrochérunmessagg/ nZrébute saisononnes'ennuipasenHaut¥iennkimousinneville
etsacampagne
DeshZbergementpousseliZs™ cesfilieresproduit¢desigmackagingarketing)HPApland'accompagnenze
dZveloppementparallslgpourmontZen gammej ™teksn propositior&/Znementiefpnd'accompagne npent

dZveloppentehttelledecharmefy’te tchambrah ™t@dem@tplusassociZsixAPNtZvZnemeeisespaceiral

Points clefs sur la demande :

- UndrZquentatio®2sfraneaise” rZnover

- UndrZquentatio@oZtrangeretropfaiblél%enAquitaine)

- UnelurZenoyenrdesZjouiaible 4 jours/s62joursenNouvelsquitaine




STRATEGIE ENRICHIE - 2

En résume, objectifs stratégiques généraux :
Augmentéa DM$durZenoyenngesZjour)objectifle+2 jours(” 3 ans)dansun objectiflurabléunefoissur placeon
optimisgortemp®tonrZduisorimpacéndZplacement)
AugmenterPDNpardemarchZjtrangersobjectjfassele8” 1%desuitZespiplusBpoint” 3ans)
Travaillesurl'ZIZvatiqualitativeel offré +**et+***HPA ™telgte splardedZveloppement)
DansinelogiqueedZmarchurabléZlaborarecartographilynamiquiestempset conditiorde mobilitZs |0 Z che
dZpartementdielorisatioMaaSModalisNouvelsquitainegutobustrains, crZatiordOumMZ trominutintermodalit

dZpartemengatiffusioduliensurtoudessite sveltouristiquetpatrimoniagx

Mieworganiseproduiret pousselesproposition®activii2 N, vZnemersigortifet culturelsjur touslessitesweb
touristiquest de maniereharmonisZeoutle mondeloitpouvoiavoiracces” un agendZtayZergonomigueetualis]
facilitariarZservatiommZ diate




#2.1
POSITIONNEMENT

Musée Adrien Dubouché, Limoges



MARQUE DE DESTINATION ET POSITIONNEMENT MARKETING

Votre nouvelle marque de destinatidiamegiQg

T
Espace naturel authentiqae{ LI M 0 U S I N

el ¢ _ Nouvelle fason dOenvisager les
nature prZservZe, source de nouveaux horizons Vacances
bieptre

et

\otre positionnement marketing : un axe de dZveloppement et de communication
Btoket BtoC

Le Limousin

< MZrite votre sZjour

Une belle complZmentaritZ

_ Une offre adaptZe " des
campagnel/ville, au plus

sZjours plus longs, un

pres dOactivitZs variZes argument durable

om0 Une destination + des
» retombZes augmentZes



IDENTIFICATION D'ARGUMENTAIRES

Les piliers de votre communication :

Le Limousin a la croisée des
chemins

Bien plus quune étape sur la route des
vacances

En allant vers le littoral, les Pyrénées,
le Massif Central ou Paris

Loin de rien, prés de tout

Proche du Futuroscope ou des Grottes
de Lascaux, cest sur le chemin

Limoges & moins dune heure de tous
les points dintérét touristique du
département

Une multitude d'activités sur
la destination

Pour tous
Sur les 4 saisons

Pour rester autant de jours que
possible sans sennuyer

Profiter de propositions patrimoniales
et dactivités a deux pas

Des savoir-faire dexception

o

Des campagnes et la ville

Des services a portée de main

Une belle complémentarité¢ : on peut
méme pécher en ville ou visiter un
musée a la campagne

Limoges a une position centrale tout a
fait avantageuse dans l'arc atlantique

A quelques minutes de perspectives
paysageres et d'ambiances paisibles

Des villages labélisés petites cités de
caractéres, plus beaux villages de
France et plus beaux détours de France

Limoges et le tourisme d'affaires

Au cceur de la nature

Bulle, plein air, respirer..

De grands espaces : on peut y
apprécier une forme de solitude dans
une nature paisible et accessible

Des boucles de balades, pour linstant
en auto-moto et & pied : carence pour
le vélo quotidien et de loisirs.

Des lacs, des cours deau, baignade,
bateau, péche

Des foréts, des paysages vallonnés

Des sites naturels classés et des parcs
naturels régionaux




PROPOSITION DE MANIFESTE V2

Jesuis” lacroisZdescheming,portZdemaindenombredieuxdOintZresFrancdesuistoujourf quandougparteen
vacancegecesoitverdelittorallamontagr@iParisJesuis lafoidoinderienetpresdetout

Jeprometsn mome[dechonnexia}nc'l'urvdela natur@veclesoucledgebaladesccessibles
Jepropos#esactivitZmutaulonglel Oanngdsccixquell@susieconnaitrgEadOennui
Jepr™n@utilisatidesmobilitZsoucegouparti’ ladZcouvedecettaaturesi attrayante

Jesuisunedestinatiggascomméesautrejuisaurasurprendiguiconguselaissardller” ladZcouverdecebeaderritoire
auxmultiplefacettes

Je suis le Limousin et je mZrite votre sZjour.

(,(/lz//_[;///



10 BONNES RAISONS - DES ARGUMENTS PRIORITAIRES

Uneerredesavoifairereconnugande mondentier porcelaimmutavie(l itesnZmorablesyuirdehauteualitZ
Uneadestinaticau patrimoingrbairet historiqueemarquabtigntia plusbellegaredeFrancé Limogeks routeRichard
Clur deLioretsesnultiplesh%.teatiRlongatansOhistoetvivrdaviededech%oteau

N =

VivrelesexpZriencesttenduesplein@aturet™ deuypasdechezoi
Profitede sl B0MlansiOedontOude plugyrandtacsleFrancéelacdeVassiviersan®ublieceludeSainPardoux
Profited Owradrenaturebois AZrAeposarigutenbeauelief

Seplongedansagrandeistoiré OradosurGlane
ApprZcitagastrononiecalelenogestaurateuesZveillese papillegrsoc@ixexcellenpgoduitduterroifimousin
DegvZnemenibranttoutaulonglelOannZeclatd' Emai,Zbruredrbaka 00dotes,.

CampindsMtetyteshambredOh ™uespffralOhZbergemeuntoudesgozteBoudesbudgets

10. UnaestinatiqprocheesitesdOintZrdtsuristiquasternationaugrottede LascaukuturoscoprncamadoQitdela
tapisserie
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10 BONNES RAISONS - DES ARGUMENTS SECONDAIRES

Debellesampagneishesle4 RZservéiturell@eFrancetde? PardNatureRZ gionaux
700kmdecoursiOede?r catZgoriz2kmdecoursiOede2™ catZgorie

400kmdecheminderandonnZe

LeParzoauReynoil quelquesinutesleLimogequidispose'uneffredeloisireetd'hZbergeminimersifiniquen
Haut®ienne

14h%oteduxisiter

A

Laviandé&imousinach%taiglegerisdespommekgsmyrtilles
DevillagekbellisG3Petite€itZdeCaracterds CPlubeauyillagedeFrancg et CPluBeauRZtoudeFrance

UragendavZnementieheoutdOannZamtdupointevuecultureljuedesactivitZdeplein@ature

© © N o

LaplusbelleyaredeFrance

10. Unalestinatiatcessibdatrain envoituretenavion
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#2.2
MARCHES / CLIENTELES

CIBLES ET BESOINS
POTENTIELS




MARCHES PRIORITAIRES - 1

Les marchZs DonnZes chiffrZes / volumes Centres dOintZrs

Nationaux :
En Haute-Vienne, le touriste est majoritairement frangais [9 personnes sur 10] et la plupart des touristes frangais se situent & moins de 3 heures de route de Limoges.
En Haute-Vienne : 92% de vos visiteurs sont Frangais en 2019.

Les touristes des RZgions-Nquitaltee - 6 millions dhabitants en Nouvelle-Aquitaing
Auvergdeh ™aAdpes - 8 millions d'habitants en Auvergne-Rhone-Alpes

Les habitants de proximitZ de-\édeiaet- Les habitants de NA représentent 20% des touristes de la Haute-Vienne
notamment denoges 138 % vivent en Auvergne-Rhone-Alpes

- Loisirs de proximité en
pleine nature dans une
campagne compétitive

- Micro aventures

- Couper du quotidien

- Les franciliens représentent 20% des touristes de la Haute-Vienne. - Attrait pour la belle
- LTle-de-France compte 123 millions d'habitants, dont : 22 millions & Paris, 16 million campagne

Les franciliens dans les Hauts de Seine, 14 million dans les Yvelines - Une évasion & pas cher
- Les habitants de I'agglomération parisienne, au pouvoir dachat plus important, plus | Dans des destinations a

prés des axes et infrastructures de transports, partent généralement un peu plus en |  mains de 3h de route
vacances ou les WE que les habitants dautres régions.

Les habitants dOccitanie représentent 3% des touristes en Haute-Vienne.

touri largZ Zenng
Les touristes de lar@2¥ieerranZenne 86 % vivent en région Sud PACA

{QecitanBUD PACAIe3h de route) [




MARCHES PRIORITAIRES - 2

Les marchZs

DonnZes chiffrZes / volumes

Internationaux :

En 2013, 7% des touristes en Haute-Vienne sont des touristes étrangers.

Centres dOintZrst

MarchZ britannique
(Sud UK)

FrZquentation en Niernee, en 2019 : -

Les britanniques représentent 29% des touristes de la Haute-Vienne

Une belle campagne proche du sud de
['Angleterre

Art de vivre francais

Aux tarifs competitifs

MarchZs nZerlandais, &t
espagnols

FrZquentation en Nertae : -
Les Néerlandais représentent 1% des touristes de la Haute-Vienne, les Belges 14% et~ |-
espagnols 06% des touristes en Haute-Vienne. -

Plein air et activités de pleine nature
Belle campagne

Séjours en campings

Plans d'eau, riviere, fleuve..

o




LES CLIENTELES TOURISTIQUES OBSERVEES - 1

Les clienteles cibles

Besoins

Equipements nZcessaires structura

identifiZes

I Familles
(clienteles pour du sZjou

Assurance du plein air au calme

Des équipements de loisirs et activités
[notamment pour les enfants]

Sécurité et autonomie : ambiance générale
bon enfant

Villages agréables ou se balader
Commerces, marchés et producteurs locaux
a proximité

Une offre a destination des familles, visible et simple & organiser
et a réserver

Une offre variée assurant une complémentarité pour offrir des
séjours riches

Des hébergements de plein air ou autres hébergements adaptés
aux familles

Des offres aux tarifs raisonnables

Des propositions de circuits a faire en famille

2- Couples en recherche de
et de tranquillitZ
(clientsles pour du court sZ

Assurance du plein air au calme
Envie dexpériences, de ressentir des
emotions

Des activités autour du bien-étre

Des équipements de loisirs et activités

JOWdmmerces, restaurants, marchés et

producteurs locaux a proximité

Des villages engageants et dynamiques, orientés pour I'accueil
des touristes [variété commerces et offres de restauration,
evénements culturels et festifs]

Une agriculture locale offrant des possibilités d'achat en circuit
court [produits frais et transformés]

Un mix dactivités de pleine nature et de sites et rencontres
culturelles [ceuvres dart, festivals, expositions] et accés a une
information précise et digitale

o




LES CLIENTELES TOURISTIQUES OBSERVEES - 2

Les clienteles cibles

identifiZes

Besoins

Equipements nZcessaires struct

3 Les habitants de proximitZ

couples et groupes d'amis er

en excursion " la journZe

(clienteles de loisiogigpros,
porteurs de projets, commelt

.a

-~ Déconnexion et changement du quotidien
"Des hébergements abordables pour un WE & proximité

Des activités autour du bien-etre [APN, piscine et spa)
Des restaurants

]-t]ei activités de loisirs, culturelles, événementielles..
nts

Des offres visibles et facilement réservables en ligne
Un signalétique touristique sur place

Des héebergements intimistes, confortables, insolites
Loisirs aquatiques toute lannée

[mmersion en pleine nature

Des offres packagées

4- Les touristes itinZrants
(clienteles de passage)

Des hébergements dans un lieu calme, tranquille
Une offre de restauration sur place ou & proximité
immédiate

Des hebergements proposant des tarifs a la nuitée
A des prix raisonnables
Signalétique touristique et commerciale

5 Les tribus / familles Zlarg
rZunions familiales et
professionnelles

e

Tarifs a la nuitée
Site spacieux, au cadre agréable, en pleine nature

> [possibilite de faire du bruit]

Resserrer les liens familiaux
Privatisation de I'ensemble du site sur 1 ou 2 nuits

Un site capable daccueillir des groupes jusqua 15
personnes, idéalement dans des petites unités
individuelles [environ 4 a 6 pax / unité ]

Un site tout équipé : salle de réception,
éventuellement cuisine commune, un terrain de
jeux/sports..

o



LES CLIENTELES TOURISTIQUES OBSERVEES - 3

Les clienteles cibles

identifiZes

Besoins

Equipements nZcessaires struct

6 Urbains, CSPsZur Zco|

responsable

- Recherche de calme et dauthenticité
Décourir la nature

Attrait pour des modes de déplacements doux
- Des activités de pleine nature

- Une offre de restauration de qualité et locale

Des hébergements 4 faible impact sur
lenvironnement [insolite, écolabel...]

Des prestations qui répondent a leurs attentes
ecologiques [infrastructure et patrimoine]

Des produits en circuits courts

# Les touristes pour affaire

- Tarifs & la nuitée

- Jite facilement accessible en transport

- Des liaisons quotidiennes et adaptées

- Evidemment, une activité économique soutenue
S [entreprises, événements]

Une offre d"hébergement et de restauration de
qualité, ouverte en semaine, & proximité immédiate
ou sur place

Un lieu de réunion accessible depuis Ihébergement
et/ou la gare/aéroport

Des hotels de grande dimension

Des services associés [piscine, spa, salle de sport,
recharges électriques, conciergerie] dans les hotels

niflo




SYNTHESE CIBLES ET FONCTIONS - 1

M"#S%IHE () /0&,1¥ "#S%PH&'()* /-58%": 7 ;%<"5M1)*

oo TS osgotsmor HTAEOT IS, T TS
@2-($12*#&*5-,.A2 I"# B C B D C
EO$#)*-.1&' (*#&*)"5"1 S F C ® G ®
>-$((*5-,.A2 Yot B HIB B G G C
J09$($12 "4 F F B C GIB B
E,))$0"*.0".&,,"18'(( ot G D F G D B
K..))$9$($12*5-,L'1$": $"H B D B G B C
M010,$212 $%t# D G B G D G
/0"1,$9&1$0"*2.0"05$N&' $'# B D B C D D

‘ | Les clienteles dOindividuels franeais et Ztrangers sont ~ pousser
. I Le marchZ franeais reprZsente pres de 92% des nulzemen Elariele ™ conforter
wiillo I Le marchZ Ztranger nOest actuellement quO™ 8% desViritides eiektsiaté pousser



SYNTHESE CIBLES ET FONCTIONS - 2

89: 7J9:
79: 49: 69:?7&: 29: 59: B9: D9: F9: T779:M-#
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I Un effort considZrable doit tre fait sur les fonctions venir et circuler : la mobilitZ est un ZIZment es
organiser et ~ promouvoir pour rendre plus immZdiatement accessibles les POI de la destination.

I Un second effort, moins ZlevZ, concerne I0offre de restauration et dOhZbergement ~ mieux faire ¢

iy monter en qualitZ et reconnaissance.



MARCHES RETENUS [PROPOSITION]

1 2 3 4
Franeais : 92 % Britanniques : 2,9% Belges : 1,4 % NZerlandais : 1%

Z 1 |\

Allemands : Espagnols :

?

{,
Lo Source : Chiffres 2019



REVENU ET PATRIMOINE DES MENAGES EN EUROPE av. BREXIT - 1

Insee en 2018 | Niveau de vie ann| Rati¢10&80)/S20 | Salaire brut

Niveau de vie el moyen minimum
EnSPA
Allemagne 25190 49 1400
Pays Bas o0 410 39 1370 - LeRoyaunrtinietlOEspagmée pouvonlOachat
lemoinglevZ
France 23 780 4,3 1320 - LaFrancdesPayBasla BelgiquetIOAllemagne
Belgique 23 800 16 1360 fontpartiedespaysau plusfort pouvoidOachat
derrierde LuxembowrtOAutriche
Royaurne-Uni 22 010 iy 1200 - DednZgalitZmoindrentrelespublicgisZ et
Espagne 18 620 59 900 lesplusmodestenBelgigueayBastFrance

SPA = Standard de pouvoir dOachat . .
mm) Allemagne et FBas = pouvoir dOachat Zlev

L gy
o v



REVENU ET PATRIMOINE DES MENAGES EN EUROPE av. BREXIT - 2

Nivzeg;lgde vie médian en standard de pouvoir d'achat dans I'Union européenne
en

Union européenne a 28"
italie!
Slovénie
Luxembourg
Autriche Eyame

Estonie

Belgique
République tchéque

Pays-Bas
Allemagne Rokigne
Lituanie

Danemark
e Portugal

in

. Lettonie
Croatie

Irlande
Gréce

france
Slovaquie

Zone euro & 191
Hongrie

Malte
Bulgarie

Royaume-Uni?
Roumanie

Chypre

Union européenne a 28" : '
0 5000 10 000 15000 20000 25000 30 000
en spa

ot ‘ La France se situe " un niveau de vie mZdian supZrieur ~ la moyenne de IOUnion EuropZenne (28) ou

wnillo



FREQUENTATION HAUTE-VIENNE ET REVENUS EN FRANCE

En 2022, origine des nuitées francaises : Paris, Gironde, Correzejd3aine, HaGiaronne, Creuse, Dordatphvarval

En 2018, le niveau de vie annuel moyen en France est de 23 780

Mh//[;@

Le niveau de vie mZdiandit@nilee est plus ZlevZ que celui du niveau natbnal : 23 860
En AuvergRb ™#Adpes il est de 22480
En Nouvellguitaine, 21290 lle-de-l-'zance
En Occitanie, 2@ 740 Nouvelle-Aquitaine  [16.1%)
’ [16%] Occitanie
[9.2%]

©

NuitZes franeaises

Source : Fluxvision 2022

‘ | Poursuivi®accusdisFranciliemgiiontunpouvoilOacliéevAtdontavenuenHaut®iennestfacilitZpar

lerZseaterroviairetautoroutier
I MaigoutemondenFranceeutttiredesFrancilieks
| PZrenniséaccudglNZ@\quitainguisont proximitéhmZdiate



REVENU ET PATRIMOINE DES MENAGES EN EUROPE

| Le seuil de pauvretZ en France est IOun des plus faibles dOEurope, il est de 8,3%.
I Celui des PAgs et de la Belgique est encore plus faible, environ 7%.

I A lOinverse, IOEspagne est IOun des pays europZens avec le plus fort taux de pauvretZ, soit 14,6%.

Taux de pauvreté en %
Seuil 3 50 % du niveau de vie médian

Roumanie IS 16,4
Espagne === nee———amnee——xu 146
ltalie T 134
Gréce meeesssSTESsSssssssws——— 118
Union européenne- 27 eesssssssssssssssssss 10,5
Portugal S 10,3
Allemagne IEEEEEEEENEEESS————— 10,2
Suéde IEEEEEEEEEEEESS———— O 2
Pologne meessssssssssssss— 88
Autriche EEEEEEEEEETSEEEm——— 8.8
Frence meeeeesssssEs————— 83
Norvége eesssssssss——— 7,2
Hongrie meeesss————— 7,2
‘ Les marchZs Ztrangers prioritaires resteBalegtHayBelgique. =% === 0
Belgique IEEEEEEEEEENEN—— 69
Irlande EEEEEE—————— 66
Danemark mees————— 6
Finlande me———— 5,1

K “, © Centre d'observation de la société
W 0 B 10 15

Source : Eurostat, 2019

Source : Eurostat, données 2019



ROYAUME-UNI 66,65 millions dOhabitants

PIB et croissance 32 998PIB
-2.2% croissance en 2021

Desserte aZrienne Nolpalo)i=l 6@k 4= =12 12 millions dOarrivZes en France en 2019

Contexte fragile IErexit

. A SaisonnalitZ 25% printemps
Clientele _pousser tout A0% 717
long de IOannZe 2094 altomne
DZvelopper une offre de 15 % hiver

mobilitZ adaptZe pour cetx—— -
qui viennent en avion Destinations plZbiscitZ¢

Habitudes

Nouvelfgquitaine en bonne position

France est fae2lestination des britanniques pour les sZjour " IC
et la®t destination pour les courts sZjours.

Une clientele diversifiZe
37% viennent en France en avion, 35% via rail et tunnel et :
Chambres dOh™tes, camping, h™tels de charme

Motivations Top 3 des motivations de voyages en France : Tourisme urb
Nature/Campagne, Montagne hiver
Un intZret portZ sur IOitinZranet @otoceisme durable.

Source : Atout France, 2022



BELGIQUE 11,52 millons dOhabitants

PIB et croissance 46 598 PIB hab
2,6% de croissance en 2021

Clientele ~ pousser toutiagiii *li= e (CEA 7=k 2,1 millions de Belges onevolyeite en 2021

long de IOannZe Saisonnalit? 23% printemps

Bon pouvoir dOachat 42% 717
DZvelopper I0anglais 20% automne
accueillir la clientele de 15% hiver

flamands

Blosiinklilelner o 4074 Nouvedsquitaine ne fait pas partie des principales destinations v

France est$adestination Ztrangere des belges

Habitudes Voyagent en couple et en famille avec de jeunes enfants
74% viennent en France en voiture
53% flamands

G’tes et camping

Motivations Top 3 des motivations : tourisme urbain, gastronomie, nature
PlZbiscitent laggages naturels, les thZmatiques gastrasioarish
(principalement les wallons), culture, et randonnZes.

Source : Atout France, 2022



Nelpaleli=rel@)ak100i=101s 17,6 millions dOhabitants

PIB et croissance 45 100PIB

+4,5% croissance en 2021
Nolgle = e Ok s < 10,3 millions de nuitZes en h™tels et HPA entre juillet ehdz
France France

SaisonnalitZ 21% printemps
51% ZtZ
20% automne

PAYS-BAS

- Principale clientsle Ztrang
Haut®ienne pour le campi
(50% des arrivZes et 67%
nuitZes Ztrangeres)

- Clientele " pousser sur la

8% hiver
pZriode estivale et sur les giles 1125 ATE T4 Nouvelguitaine fait partie des destinations visitZes
de saison

3 ) | Tourismiérance France est fae2lestination touristique des NZerlandais ~©Ztr:
- DZvelopper I0anglais destination estivale)

Habitudes En famille © 49% et en couple 26%

PrivilZgient les voyages en voiture

lls aiment partager sur les rZseaux sociaux

Sensibles au rapport qualitZ prix des prestations

QualitZ et nouveautZ en matiere dOhZbergement : plein air

o Motivations TOP 3 motivations voyages : Tourisme urbain, montagne/h
" ol littoral puis sZjour pleine nature (randonnZes, cyclotourisme

Source : Atout France, 2022



ALLEMAGNE

Nolnaloli=ro(@)3=101= 101 83 millions dOhabitants

PIB et CroiSSance  Rvackiizdlz]yrl0 5
2,2% croissance (prZvisions 2022)

Nelpnlalici ek 4= En 2021, 8,2 millions dOarrivZes dOAllemands en France

A cibler en pZriode estival = _
Clientele adaptZe ~ une SaisonnalitZ 27% printemps
dOh™tellerie de plein 52% ZtZ

DZvelopper IOanglais 18% automne
6% hiver

Blosiipioles o740 sef Nouvellsguitaine fait partie des destinations visitZes

Tourismiérance France est tee@lestination des Allemands ~ I0Ztrangeemila [8s
courts sZjours

Habitudes PrivilZgient la voiture )
Sensibles ~ |Oaccueil de qualitZ
Camping, chambres dOh™tes

Motivations Campingaravaning privilZgiZ. La DMS sQatitbegehéedOun tourisme
authentigue, plus dulablgrands espaces.

Art de vivre, gastronomie (circuits courts, les produits bio).
Les grands ZvZnenl@uascasion de valoriser |daisaebilOoffre touris

Source : Atout France, 2022



- LOoffre en Héetene peut [SElElelyikl17

ESPAGNE
?

Nelpnleli=iel@larlani101s 47,3 millions dOhabitants

PIB et croissance 25 449 PIBHhab
5,1 % croissance en 2021

Nelglel =6 @k 4= | 1,6 millions ont voyagZ en France en 2021

33% printemps
33% ZtZ

rZpondre aux attentes de
clientele espagnole 18% agtomne
Faible pouvoir dOachat 15% hiver

en Hautdenne bznZficie dOURT TSI S 74 Nouvelfsquitaine fait partie des destinations visitZes

bon rapport qualitZ/prix : o s
A cibler tout au long de I France est @lestination des Espagnols ™ IOZtranger
Habitudes Couple " 80%

Autour de 40 ans

PrivilZgient avion, le train se dZveloppe pour un son impact
Slow tourisme se renforce

Importance du digital dans IOexpZrience voyage

Retrouver image de IOEspagne (offre festive, historique, dyr

Motivations TOP 3 des motivations : tourisme urbain, culture/Zvenement:
Caravaning

Source : Atout France, 2022



CHOIX DU MODE D'HEBERGEMENT SELON LE PAYS

Choix du mode d’hébergement :

e e ot oo

H™tel

MeublZs de 29

tourisme

Chez
amis/famille

Bed&
breakfast

Camping
Campirgar

L6

18

33

15
3

39

29

19

33

14

12

30

25

21

28

17

14

10

NC

NC

NC

NC
NC

H™tptivilZgigarlesBritanniquesljemands
etBelgedPaysluNordeurope
MeublZgcheamis/familfgrlesfransais
Bed&Breakfaatesbelgepuisespagnols
CampingarlesFraneaisuivisieBelges
DonnZes interprZteavec prudencear
dOautr@sudesonfirmenineprZfZrenaki
campingoutesallemandzlesbritanniques

Source : Etude Ipsos Barometre des vacances des européens, américains, asiatiques et océaniens, 202!



PREFERENCES POUR LES VACANCES SELON LE PAYS

Preférences pour les vacances dété :

L E P e S o v

Plage 55
Ville 26
Campagne 22
Montagne 20

Voyage 19
itinZrant

18
26
20
16

23
25
18
20

39
24
25
16

32
33
14
20

NC
NC
NC
NC

Britanniques (32%) et Espagnols
(39%) ont un attrait fort pour la
ville lors des vacances dOZtZ.
Ce sont les Britanniques qui
privilZgient le campagne (33%)

Source : Etude Ipsos Barometre des vacances des européens, américains, asiatiques et océaniens, 202!



#3

LES AXES STRATEGIQUES




STRATEGIE GENERALE

La strategie genérale consiste a augmenter la durée moyenne de séjour [DMS] de sorte a:
- AccroitdesretombZ&sonomiques

- Rendretourismplusdurable
- LesactiongelevenplusdudZveloppenaeiOoffpried Oacticslademande

Cette stratégie générale regroupe 4 axes :

4- FACILITER L'ACCES ET LA COMPREHENSION
DE L'OFFRE

J - AUGMENTER LA PART DE 1 - TRAVAILLER SUR UNE
MARCHE ETRANGERE ELEVATION QUALITATIVE DE L'OFFRE




SUGGESTIONS

Ces 4 axes stratégiques tendent a répondre a l'objectif principal [augmentation de la DMS].
Nous indiquons pour chacun d’eux une action phare.

AXES STRATEGIQUES ACTIONS PRIORITAIRES

AXE:TRAVAILLER SUR UNE fLfiMATERer un club du dZveloppement de IOHPA en Limousin
QUALITATIVE DE LOOFFRE

AXE FAVORISER LE DEVELOPPEMEFI‘&TFd)lEue, dOici $/ardievlc~)ensemble des offres de toutes les filires soie
DEMARCHES TOURISTIQUES DURXBlag%es dans une dZmarche durable (RSE, labels)

AXB:AUGMENTER LA PART DE MARWHhentkr part des 3 marchZs Ztrangers (UK, B, NL)
ETRANGeRE

AXBE : FACILITER L(~)A~CCéS HT LArZer un agenda en ligne des Zvermlgnmimg,s et services accessgibles
COMPRfHENSION DE LOOFFRE TORHRIGTI@UEEN tout temps, avec la gZolocalisation et couplage [de mZtZ




AXE 1-

Constat et objectif général :

LetravaibtlesZchanggsZalablesmtpermisiemettreenZvidenasmeproblZmatigiies” la qualitdelOoffeairladestination
LimousiDe$ZbergememsyennemepialifiZsneoffrederestauratiaquinOepastoujouradaptZauxattentestdemandes
dedouristdghorairespologikeE). CetixeaurgpoubutderemZdiércemanqudequalitZ

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

1.1.2ccompagner les socio-professionnels a la montée en qualite de loffre [toute la
chaine de valeur touristique]

1.1.3autenir le développement des évenements hors-saison [pour déclencher le

AXEL TRAVAILLER SUR UNE réer un olub dy | S0 et e Tannee

fLfVATION QUALITAT|V&valbppement de HPA
LOOFFRE

s 1.4: Proposer de nouvelles offres de produits « finis » et des séjours « clé en main »
en Limousin

1.1.5tructurer les filieres dintéret touristique [nature, patrimoine, culture, savoir-faire]

1.1.@enforcer la structuration de la filiere itinérance




AXE 2 -

Constat et objectif général :

LedZveloppeméuntabldutourismedoitaujourd Otive un axededZveloppemembritairdl concern®ensemidsacteurs
dela spheretouristiquéudel”dela sensibilisatidesacteuret delOaccompagnemi@i|Zvatpralitativee | O offrmus
notons que sur votre territoire, la question de la mobilité est primordiale. Il s'agira donc d'en faire le point central de cet axe.

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

212 : Sensibiliser les acteurs touristiques au développement durable

| 2.1:Faire que, dici 3 ans 213 : Favoriser les déplacements touristiques 4 faibles émissions de C02

AXE ZAVORISER LE g 4 Iensemble des offres
DEVELOPPEMENT|D { les flieres soient | 22 :Déployer une signaletique touristique departementale et digitale afin
DEMARCHES TOURISTI L?liigg doptimiser l'accueil des touristes

DURABLES engagées dans une
démarche durable ) o - L
2.1.5réer un itinéraire touristique sur la base des transports publics existants

216 : Multiplier les bornes de recharge pour véhicule électrique et VAE




AXE 3 -

Constat et objectif genéral : LapartdOZtrangestfaiblesurla destinationOobjeestdedZvelopperfrZquentatietla qualitZ
dOaccusihimunimaitriseelOanglaspportsaduitetd desnarchZgrioritaireislentifiZdesmarchZsritanniqubelget
nZerlandgisraissetesplusadaptZsvotreofirell sOagirgalemedOaccompalgrssociprofessionnelmieuxconsidZrer

cesmarchZsommessentieBnfinle tourismeOaffairearmetiOapponervZritablplussalué ladestinationimogestant
unevillecompletentermesOinfrastructuiexffres;

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

312 : Adapter les supports de communication en anglais

AXE 3 - AUGMENTER 3.1.Bugmenter la part | 313 : Developper les relations presse [presse, bloggeurs, influenceurs] sur les marches

DE MARCHf fTRANG él&sé marcheés étrangers | prioritaires UK, B, NL
[UK, B, NL]

314 : Développer un programme daccompagnement & la pratique de langlais [a
destination des socio-pros]




AXE 4 -

Constat et objectif général : Cet axe a pour but premier de faciliter la connaissance de IOoffre touristique du territoire po
tourisme et les habitants (rencontres, mise ~ disposition de nouveaux outils comme un agenda en liga, rZseau d
quOils soient en capacitZ de rZpondre aux demandes de leurs visiteurs. Et Zvidemment, in firoks desiaciiter |Oacc

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

412 : Organiser l'arborescence du nouveau site web en lien avec le positionnement et la
nouvelle marque de destination

413 : Création de contenus éditoriaux

AXE ° FACILITER LO 4.1.Tréer un agendaen | 414 Adopter une nouvelle stratégie réseaux sociaux

ET LA COMPRHEN (ool e s
LOOFFRE

d'activités du territoire

415 : Créer du lien avec les socio-professionnels

416 : Mettre en place dun réseau dambassadeurs

417 : Proposer un kit de communication aux socio-professionnels

418 Appuyer Limoges Meétropole dans le développement du tourisme daffaires




#4
LES FICHES ACTIONS




VOS PRIORITES

Pour mieux comprendre le plan d'actions & suivre :

| Priorité stratégique : cOesbtreprioritabsoluggutaulonglecettestratZgie

| Priorite 1: © conduirges2023
| Priorité 2 : dZmarragielOacticourar2 024

| Priorité 3: © conduirepartirde2025

61‘/!1/}&//0



AXE 1-

Constat et objectif général :

LetravaibtlesZchanggsZalablesmtpermisiemettreenZvidenasmeproblZmatigiies” la qualitdelOoffeairladestination
LimousiDe$ZbergememsyennemepialifiZsneoffrederestauratiaquinOepastoujouradaptZauxattentestdemandes
dedouristdghorairespologikeE). CetixeaurgpoubutderemZdiércemanqudequalitZ

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

1.1.2ccompagner les socio-professionnels a la montée en qualite de loffre [toute la
chaine de valeur touristique]

1.1.3autenir le développement des évenements hors-saison [pour déclencher le

AXEL TRAVAILLER SUR UNE réer un olub dy | S0 et e Tannee

fLfVATION QUALITAT|V&valbppement de HPA
LOOFFRE

s 1.4: Proposer de nouvelles offres de produits « finis » et des séjours « clé en main »
en Limousin

1.1.5tructurer les filieres dintéret touristique [nature, patrimoine, culture, savoir-faire]

1.1.@enforcer la structuration de la filiere itinérance
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AXE 1 : Action 1.1.1 : Créer un club du développement de I’HPA en Limousin
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AXE 1: Action 1.1.1 : Créer un club du développement de I’HPA en Limousin
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AXE 1 : Action 1.1.2 : Accompagner les socio-pros a la montée en qualité de I'offre (toute la chaine de valeur touristique) 4
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AXE 1 : Action 1.1.2 : Accompagner les socio-pros a la montée en qualité de I'offre (toute la chaine de valeur touristique) 4
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AXE 1 : Action 1.1.2 : Accompagner les socio-pros a la montée en qualité de I'offre (toute la chaine de valeur touristique)

("H)"#$,
4

@,$-#>"+&>R-<$#)*  ("&'$-$-#'&"+R-<$HI#S,":P:

-

K&:5™L' * (P )%= 1$%$L2)*"*($: "+ *8(-. *4#45-, A2*Y:((OA-*"*8,$0,$12Z*'1+8(-1'=0,5)*#*0%" 1" 1 *4#'#3$) 1, $9& 1L K 9VI*
r0:;,"KS$,  IYA$(0gaZ

7 @"#,*BHp*#*(V0==,"*2)",%-9("*"*($:"*'1*1"#,*X*CHHp*X*D*-")
7  K52($0, *(-*:)1$0"#™*(V-..&'$(
7 JP)*F8(-.*#*.0&8"  E3P()
7 GL&H#H*.0"-F))-".*=F"*#)*9)0S") I*#)*.-, " )Y ($:&FB) LEN&)1*8',) 0" () dZI*#*(-*82,""$12*#™*.")*-. 1$%$12)

E&A-"U=&' E,$0,9)',*8-,*1]8"*#*8,")1-1-$,' I*""*.055""W-"1*8-,*(')*A29',:'&,)6
> -%-B((',*-%'" *(-*/I"1*(-*/A-59,*#)*J21%' ) I*(-*/A-59,*#WK:,$.&(1&,'d

@=",& "*.0"1$"& @,A-"-S&:+&:>R-<$#)* GHGFE,'5%')*,'10&,)*)&,*-.1$0™*""*

GHGq

V'$#A-$#)*:N=+S,$-#"'& 7"*$"1',"*YHIB*,>EZ M#*-*<QA&*S  +HHK)*4¥N>&'  KS#)*#*(-*@2:$0"*MO&YaKN&S1-$™
P@T*)82.$-($)2™)&,*(")*#$)80)$1$=)*#"*=$"-"."5"1 “A118) 44(A%#)6"0&%'((7
70,5-1'&,)*YX*#21',5%™,Z -N&$1-$"6=,4.0"05%$71758(0%

W' S%WA&:+R,I->=-$#)* 7 ;%0(&1$6&*8-, *#VA29',:!'5"1*' 1*#™*(-*%-,$212*  ()#*$"+R-$S&*$#)*: S"*00-)1"*. A-"1$' *#*.0")0($#-1$0"*#"*

#)*0==,")*#V-.1$%%$12) (VO==,*N&$*#0$1*8-))",*8-,*&"*

7 JB((&,*-..))B9B(S12*#™*(VO==,"*"*($:" 0"-$))-".*=$"*#")*80%$"1)*=0,1)*"1*
7 K&5"1-1$0"#)* A$==,")*#"*=2N&"1-1$0"I*#"*(-* #*%$:$(-"."I*#)*9")0%")

SAPH)NEG(0S) H4*(-*82, " $)- 150" #'* )
#,"$')d


https://les-aides.nouvelle-aquitaine.fr/economie-et-emploi
https://les-aides.nouvelle-aquitaine.fr/economie-et-emploi

AXE 1 : Action 1.1.3 : Soutenir le développement des évenements hors-saison (pour déclencher le séjour) et toute I'année
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POUR EXEMPLE - WE GOURMANDS DE ROUGEMONT

O Desjardins TOUS LES WEEK-ENDS DU
11 SEPTEMBRE AU 17 OCTOBRE 2021

“WEEK-ENDS %"
GOURMANDS -

tourismerougemont.com
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AXE 1 : Action 1.1.4 : Proposer de nouvelles offres de produits « finis » et des séjours « clé en main »
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AXE 1 : Action 1.1.4 : Proposer de nouvelles offres de produits « finis » et des séjours « clé en main »
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POUR EXEMPLE - SEJOURS BAS CARBONE AADT 64

RESERVEZ VOTRE SEJOUR BAS CARBONE AUPRES DE NOS PARTENAIRES :

- _ﬁm -

WEEK-END NATURE ET SEJOUR NATURE A ANGILET
BIODIVERSITE A HENDAYE SUR LA COTE BASQUE

@ Hendaye Propose par @ Anglet Proposé par:
& 3et4juin 2023 i@ 3 jours / 2 nuits I (

® apartirde71€ HENDOIYE Anglet
+d'infos Vv + d'infos Vv

ik

RANDO AU CCEUR DU PAYS
BASQUE

@ Itxassou Proposé par

@ 7 jours / 6 nuits

© 5 partir de 540 € T I
S

+ diinfos Vv

wilo KK[>*qFFE-])*9-)N&*"+50#*9-)* - 90"

+ d'infos



POUR EXEMPLE - PAYS D’ANCENIS

Les plus beaux points de vue surla L...

v @ Ancien village de pécheurs de La Meiller...
@ Abbaye de Saint-Florent-Le-Vieil
@ Cale des Cosnier (Anetz)
@ Le jardin du Palais Briau

... 9autres

Itinéraire entre Ancenis et Varades

Itinéraire entre Ancenis et Le Cellier

O o O

Itinéraire entre Varades et Ingrandes-...

Gares

(<

© Gare d'Ingrandes-Le Fresne sur Loire

© Gare de Loireauxence (Varades )

T
o5 ‘,
| |
PP

Ligné

Petit-Mars

Saint-Mars-du-Désert

'e-

Le Cellief
&4
2 J @ LA VARENNE
S

Mauves,

“

Coire

¥ LA CHAPELLE-BASSE-MER
Thouaré-sur-Loire

Saint-Julien-de-Concelles

iur-Loire
Le Loroux-Bottereau
se-( ne
r-Ly Le Landreau
- Jte-Goulaine

Données cart ©2020 Condl d'utili

& BARBECHAT

SAINT-HERBLON

ANETZ

Loize)

UIRE
weuux DUAR

BOUZILLE

v

VOUS AIMEREZ, C'EST PROMIS !

Le circuit vélo plat et facile

Les panoramas sur la Loire

La recherche des coffres secrets au chateau

Champtocé
s
VARA@ MONTJEAN
O
e LE MESNIL-EN-VALLEE
SAINT-FLORENT-LE-VIEIL LA POMI

SAINT-LAURENT-DU-MOTTAY

{
LA CHAPELLE-SAINT-FLORENT

0752
I BEAUSSE

BOTZ-EN-MAUGES

LA BOISSIERE'SUR-EVRE

{ SAINT-LAURENT-DES-AUTELS
LE FUILET

LANDEMONT.
\ D7e3

SAINT-CHRISTOPHE-LA-COUPERIE

La Boissiere-du-Doré LE PUISET-DORE

LA CHAUSSAIRE
Google My Maps

1 2kmL__

_a Rearibpiére Geste

'L

SAINT-QUENTIN-EN-MAUGES

SAINT-BIERRE-MONTLIMART

MONTREVAULT
e Le Pin-en-Mauges

LA SALLE-ET-CHAPELLE-AUBRY
/7

r La Poiteviniére
LE FIEF-SAUVIN

Beaupréau-en-Mauges
Jallai

La Chapelle-du-Genét

JOURI

ANCENIS - VARADES - ST FLORENT LE VIEIL (30KM)

Le circuit vélo vous emmene a la découverte du coté sauvage de la
Loire et de ses villages pittoresques.

VISITE

St Florent le Vieil et de son abbaye, son panorama sur la Loire et les
iles...
Ancenis : son chiteau, son pont, ses ruelles...

DEJEUNER

Au village de pécheur de la Meilleraie 3 Varades avec un joli point de
vue sur St Florent Le vieil :

Pique-nique face a 'abbatiale de St Florent
Ou Restaurants vue sur Loire

NuIT

A Ancenis au camping de ['ile Mouchet situé sur une ancienne ile de
Loire

T#P-*POS$, *X*%62(0*"*=-5 L] HVK"."'$)

JOUR 2

ANCENIS - OUDON (16 KM)

Le Circuit vélo emprunte l'itinéraire de la Loire a vélo.

VISITE

Du village de charme d'Oudon avec son parcours de sculptures
Le chiteau médiéval d'Oudon

Balade en canoé sur la tranquille riviére du Hivre

DEJEUNER A OUDON

Pique-nique : faire le plein de produits locaux au marché et se rendre
ensuite au plan d'eau du Chéne.

Si c'est |'été, vous pourrez en profitez pour vous baigner.



POUR EXEMPLE - CHILOWE

Toppiant

L3 -
Chl'owe PARIS  MICROAVENTURES  JOURNAL

el |

Traverser I'Aubrac avec un ane

MICNEAVENTLRE | AUVERGHE AnSHE-ALES | ) RANDO BNe) 1% 3ouns MiMMUY

Faire las choses & sa mani&rs, en voila un joli plan de vie | Marie-Julie at Samuel veulent faire
des projets qui leur ressemblent : pour les vacances, finl l'avion, & plus tard la voiture | Cette
annge, c'est & dada sur un ane qu'ils partent pour 150 km d'aventures a travers les piateaux
sauvages de [Aubrac.

Pour cette expédibion, ils embarguent leurs fistons Ange et lvan (5 et 6 ans), leur cheval
Tholienny et leur ane... Uranus | Un matin de juillet, c'est donc une jolie caravane gui guitts leur
maisen dans le Cantal pour tracer plain Sud en direction de la Lozére. Chargés comme des
baudets, il arpentent pandant 6 jours des contrées aux airs de steppe mongole ou de pampa
patagone

L& soir au bivouac avec leurs bétes, difficile de ne pas se prendre pour des pionniers ala
Conquéte de I'Ouest | Du col de Prat de Bouc au Signal de Mallhebiau, ils alternent quand
méme avec les nuits au chaud dans des gites ou des refuges. A chaque fois, le charme d'Uranus
est le meilleur moyen de briser la giace avec des inconnus_. Ange et lvan en profitent méme
pour faire connaissance avec des Ane-glishs de passage dans |e coin |

t'ane a beaucoup plus de points communs avec nous qu'on ne I''magine - il mange, it dort, il fait
des pefites et des grosses commissions, il 8 bescin d'amour et d'écoute. Ca veut dire qu'il a
beau étre costaud, || faut y aller mallo... On ne le charge pas comme une mule (50 kilos max), on
nie lui inflige pas d'étapes supérieures a 30 km et on ne fempéche pas d'aller boire un coup
dans la rivigre. Uane écoute son corps et sait ce qui est bon pour lui :globalement, onaun
paquet de choses a apprendre de lui |

Photos & vidéos

Infos pratiques

.

s

LL

Plateau de MAubrac

Ete

Plusde200¢

Oul

Lo site de Batifolanes

Lusserzzary

France

TESTE E1 RECOMMANDE baR
Mammouth
Fanatique
Marie-Julie -
Dienne

Foire Aux Conseils

ITINERAIRE

Le parcours n'est pas toujours balisé, mais passe parfois par |2 sentier de Compostelle. Samuel
et Marie-Juliz ont construit I'finéraire eux-mémes .

1

=

(5]

o~

. Fortuniés - Lapsou - Murat - Albepierre - Cal de Prat de Bouc : 23 km

. Prat de Bouc - Les Ternes - Cordesse-Neuvégiise : 25 km

. Cordesse - Lavastnes - Barrage de Grandval - Fridefont: 18 km

. Fridefont - Maurines - Salecrus - La Grenouillere - Saint Juéry - Saint-Urcize : 30 km
. Baint Urcize - Recoules d'Aubrac - Lea Rajas : 27 km

. Les Rajas - Les Salces - Saint Germain du Teil - La Canourgue : 25 km

HEBERGEMENT

Marie - Julie et Samual ont alterné nuits au bivouac et nuits dans des gites ou refuges :
JO: Le gite de Marie- Julie et Samuel au départ de Fortunigs.

J1:Gite d'étape sur le Col de Prat de Bouc (|l parait que Jean-Frangois sur place est hyper
sympa),

J2;Une nuit en yourte & Cordesse Neuvéglise,
J3: Une nuit de bivouac au camping la ferme locale de Fridefont.
J4& ;Une nuit de bivouac sauvage du coté de Saint- Urciza,

J5 ;Nuit dans un refuge aux Rajas,



POUR EXEMPLE - CDT LOZERE

FERME EQUESTRE DES
MOURENES

»
.

wnsilo

1 (78
ot

A CHEVAL

Retrouvez toutes les promenades 3 cheval & découvrir en Lozére

———— “ @J

14 resuirans)

CHEVAL DE COEUR CAVAL'KI LES ECURIES DU MEJEAN
PEYRE EN AUBRAC CHIRAC MEYRUES

8.9/10

Note FairGuest

AFFICHER LA CARTE [T

LES CHEVAUX DU VIGOS
BPAGNAC

BLOG ESPACEPRO  INFOS PRATIQUES  RESERVATION Q \;?@

FR'~  ORGANISEZ VOTRE SEJOUR EN LOZERE - Site officiel

ngTURE ET HEBERGEMENTS ET LOISIRS, CULTURE BALADES ET ROAD SPORT, BIEN-ETRE AGENDA ET WEEK-ENDS ET
DECOUVERTE RESTAURATION ET PATRIMOINE ET AVENTURE EVENEMENTS SEJOURS
ITINERAIRES PARCOURS PROMENADES DECOUVERTE
En voiture EnVTT A pied En bargue
A moto En canoé Acheval En caléche
Avélo Avec un ane En train
En camping-car En pédalo
EnULM
En montgolfiére
MOTO CAMPING-CAR AIRES DE PIQUE-NIQUE AIRES DE JEUX

RESERVEZ VOS VACANCES

EN LOZERE

B AN & P

VILLAGES DE CAMPINGS REFUGES ET SPORTS

=T

CHAMBRES GITES ET
DHOTES LOCATIONS GlTES GITES
D'ETAPES

LOISIRS ET
CULTURE



POUR EXEMPLE - CINQUE LLAC CATALUNYA

Itinéraire

Le Cinquieme Lac est une randonnée
pédestre en boucle qui traverse les
Pyrénées au départ de La Pobla de Segur,
a seulement 200 kilomeétres de Barcelone.

e Il s'‘agit d'un itinéraire balisé
divisé en 5 étapes situé en
moyenne montagne, accessible a tous
types de marcheurs, qui traverse les
régions du Pallars et de 'Alta Ribagorga,

au pied du Parc national d’'Aigliestortes
et Sant Maurici.

En lire plus

il

Un avant-goiit

El Cinque Llac

Etapes

Dans chaque étape, vous trouverez les
details techniques, vous pouvez
télécharger les pistes, vérifier wikiloc, le
profil et voir si il y a une variante.

% Etape 1- La Géante endormie

* Etape 2- Le Sabbat de Serrasping
% Etape 3- EL Pont du diable

* Etape 4- La Maison enchantée

* Etape 5- Le Lac de Montcortés

El Cinqué Llac, sur mesure

Si vous le souhaitez, nous pouvons vous
fournir des services complémentaires,
tels que:

e Sejours de plus d'une nuit dans les
logements de votre choix

e Arriver quelques jours a lavance
pour mieux connaitre notre région

» Rester sur le territoire quelques
jours de plus

+ Billets d'avion, de train ou d'autocar
pour rejoindre le point de départ du
circuit

Vous ne vous ennuierez pass
Nous vous proposons de nombreuses
activités complémentaires !
Contactez-nous et faites-nous part

de vos préférences

8EI Cinque Llac



AXE 1 : Action 1.1.5 : Structurer les filieres d’intérét touristique (nature, patrimoine, culture, savoir-faire)
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AXE 1 : Action 1.1.5 : Structurer les filieres d’intérét touristique (nature, patrimoine, culture, savoir-faire)
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AXE 1 : Action 1.1.6 : Renforcer la structuration de la filiére itinérance ("#)"#8$,:
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https://les-aides.nouvelle-aquitaine.fr/economie-et-emploi/itinerance-cyclable?page=1
https://les-aides.nouvelle-aquitaine.fr/economie-et-emploi/itinerance-cyclable?page=1

AXE 2 -

Constat et objectif général :

LedZveloppeméuntabldutourismedoitaujourd Otive un axededZveloppemembritairdl concern®ensemidsacteurs
dela spheretouristiquéudel”dela sensibilisatidesacteuret delOaccompagnemi@i|Zvatpralitativee | O offrmus
notons que sur votre territoire, la question de la mobilité est primordiale. Il s'agira donc d'en faire le point central de cet axe.

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

212 : Sensibiliser les acteurs touristiques au développement durable

| 2.1:Faire que, dici 3 ans 213 : Favoriser les déplacements touristiques 4 faibles émissions de C02

AXE ZAVORISER LE g 4 Iensemble des offres
DEVELOPPEMENT|D { les flieres soient | 22 :Déployer une signaletique touristique departementale et digitale afin
DEMARCHES TOURISTI L?liigg doptimiser l'accueil des touristes

DURABLES engagées dans une
démarche durable ) o - L
2.1.5réer un itinéraire touristique sur la base des transports publics existants

216 : Multiplier les bornes de recharge pour véhicule électrique et VAE
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AXE 2 : Action 2.1.1 : Faire que, d’ici 3 ans, 1/3 de 'ensemble des offres de toutes les filieres soient engagées dans une démarche

durable
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AXE 2 : Action 2.1.1 : Faire que, d’ici 3 ans, 1/3 de 'ensemble des offres de toutes les filieres soient engagées dans une démarche

durable
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POUR EXEMPLE - TRANSFERMUGA
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POUR EXEMPLE - COTE LANDES NATURE TOURISME

FPIlRYVYE &
DESTINATION A VOIR ET A FAIRE g u) /%g il oo, SEJOURNER PRATIQUE
S € 1 o

Profitez de nos navettes gratuites pour vous rendre sur les plages de Contis
plage (Saint-Julien-en-Born), Cap de I'Homy (Lit-et-Mixe), Saint-Girons Plage et
le Lac de Léon (coté Vielle et coté Léon) !

N'utilisez plus votre voiture et réduisez de facon importante la pression

automobile sur nos stations balnéaires.

C'est un service GRATUIT sur 3 lignes qui fonctionnent durant I'été sur
I'ensemble des communes de Cote Landes Nature.

Un partenariat a été mis en place avec les campings situés le long du parcours
pour leur permettre d'offrir & leur clientéle un arrét spécial juste devant leur
structure. Ces partenaires se reconnaissent grace a un logo spécifique «
Partenaire Navette Ville-Plage »

N’hésitez plus, privilégiez I'écomobilité !

Sans oublier les gestes barrieres

LIGNE 12 - CONTIS AU CAP DE L'HOMY LIGNE 3 - LEON A SAINT GIRONS PLAGE

LIGNE 4-4.1 - TALLER A SAINT GIRONS PLAGE /| CASTETS A SAINT GIRONS PLAGE
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AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

312: Adapter les supports de communication en anglais

3.1.% ter la part
AXE 3 : AUGMENTER ugrr;leén Zrt o Pt 313 : Developper les relations presse [presse, bloggeurs, influenceurs] sur les marches
DE MARCH{ fTRANG&ESES Marchés elrangers | o oo [ B, NL

(UK, B, NL]

314 : Proposer aux socio-professionnels des formations a la pratique de 'anglais




("#)"#3,
'$"-$,S#HU=8

@&'<"HKSH)*:8S:  K=$"#V-&5™1' *(38-, 1*#)*1,08)*5-,.A2)*21 ="' )*%0$)$")*Y S~ U I*MPZ=$(*)1%"2.))-$, “#V218#$' * A-N&™*5-, A2*80&,*.L
) NO&<SHL' (&,)*8,-1SN&)H#'5-"#)1*-11"1)d* 1*$#"1$=$',*()*50] ") 40& 1$()4.-"-&b*#'* 055&"$.-1$0"*-#2N&-1)*80&, *(')*10&.A" 6*

7 P™5- A2%9,$1-""SN&™ ) 1*(*8,'5$' *X*.$9(, ¥ *&"* 2)'-&*#VA-9$1-"1)*) 1*#23X*8,2) "1*)& *(*1', $10S, ) *($:")*-2 B (5" 1*
= $(5"1*P$50:)*-%" *(*@0]-&5' B"$I*(V-..<)*)1%80))$9(*"*-&10*%$-*(')*=",,$)*&"*, (-1$0"10&, ) LENE&*-".$ " *=Sly'*#)
0"#$1$0")*=-960,-9(')*X*&"*,'8,$)’

7 (V= $1*&SL % SO(,*(*5-, A2%U' 1+, (&S ) *E-]JU-)*1,<)*-# 81" V) 8-.")*"-1&, () ¥ 1*#'* -58$":)*.05821$1$=)

INO&SSHLEPS"1' *(-*.($"1<(*21,-":<, *"*8-))-"1  #*S*X*CCP#*'&$12)*21,-":<, ) #V$.$*D*-")

G-Q$"&:+R)=I"-S&  "EP G-Q$"&":+RT=I"& AEPD==$.")*#*10&,$)5'*-2,080,1

L&HS *()*5-, A2)F * LSO ) * 21 &) 4#$)80"$9() *"'1,'1$™)*"N&n1')d

U'S((*)&,*.)*5-,.A2)*8,$0,$1-$,)*8',5'11-"1*#*)&$%, *('&,)*-11"1")*1*9")0$")

E,080)',*#)*0==,)*1*4#)*)',%$.")*-#-812)*X*.')*5-,.A2)

[29'(088'*&"*)1,-12:$*#'* 055&"$.-1$0"*-#-812*X* A-N&'*5-, A2* *#20'(088', *()*,'(-1$0")*8,)) I*52#$-)*$"1',"-1$0"-&bI*

185" 1-1$0")&, *()H($:")*-2,$"") Y "L, *(*@0]-&5'  B"$*1*P$50:)Zd*/0((-90,-1$0"*-%' *(*/@>*MK

7 1-831-(3),*)& *(*8-,1"-,$-1*D$)1-"1*-%" *K/NI*082,-1'&, *'2",(-"#-$)*80&, *-11$, *."L1*.($" 1< (" (VTEK* * - 1"*BH&1$0"* *
9,0.A&, "X H#$==&)' |*'(-"." *#)*,'(-1$0")*-%" *(")*.(&97&10509$(")*'1*.-58$"*Y K (-" @ O#:' [*>A"/- -%-"*/(&II*KMrul*>/udZ* *X*
0&8(',*-%' *(V2(2%-1$0"*N&-($1-1$%*#)*A29",'5" 1)*'1%(-*8,0501$0"#) ' 58(-.'5"" 1)*" &) *#-")*(')*.-58$")

7 U )*&"*D80)$1$0"*$1$"2,-"1*$" 1", "-1$0"-(*#VO,-H#T&, A(-"*.055*1'(*) 1*("*.-)*80&,*P-).-&b*a

@,$-#>"+& >R-<$#)* 7
7
7
7

E&A-"U=&' S"*1,-%-$(*#*(0":&*A-('$"*N&$*8-))*8-,*&"*-.1$0"*)$5&(1-"2"*) &, *(V2%0(&1$0"*#*(VO==,""1*) & *(-*#'5-"#'
;1*2%0$#'55™1*8-*("*.0"1,- 1*#*#") 1$"-1$0"*X*%0.-1$0"*$"1","-1$0"-('
@=",& DIB*-")*"*.0"1$"& @,A-"-S&:+&:>R-<$#)* [<)*GHGD6*@'10&,*)&,*8,'5%$<,")*-.1$0")
D*-")*YGH®&RZ
V'$HA-$#)*: ;"*=0".1$0"*#")*-.1$0")*#2%'(0882") M#**<QA&*$ +#'K)*#N>&' v
N=+S $-#"& C*>E*#2#$2

WAL R I->=-$# 7 1&H)*#*=2N&"1-1$0" *-&:5"1-1$0"+'1%)-1$)=-. 150" (J#*$ - +R-$$&*$#)*
#)*5- A2)*.$9(2)



POUR EXEMPLE - AUGMENTER LA VISIBILITE DE L'OFFRE

- &
/TOURInG

Découvrez nos articles autour du camping

De nos jours, il existe une multitude de maniéres de faire du camping,
de la tente a la belle étoile au glamping de luxe, dans des destinations
des plus classiques aux plus originales, été comme hiver, et avec un
équipement de plus en plus innovant. Découvrez sur le blog de
Touring toute une série d'articles écrits par nos journalistes sur les
différentes thématiques relatives au camping et au voyage sous
toutes ses formes.

Je découvre le blog >

Vous étes propriétaire d'un camping ou de logements insolites ?

Si vous souhaitez faire connaitre votre établissement ou tout autre service lié a cette thématique aux membres Touring, nous sommes |a pour
vous.

Contactez-nous pour une offre sur-mesure, via I'adresse e-mail camping@touring.be
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Campings le long des routes populaires vers la France et

'
I'Espagne
..... T e - & T
00 Parijs gr
/ v A i e
SantMalo mm S Versajpds
euc - v . 7 vy
\ 3 - Farc pature] \om
e ] o e L]
Rennes ! pre
Ovigans
g % [aie}
N o o
o |
azaices—  Na o !
: A Cholet Bourges

De Paris a Nantes -

Trouvez ici un camping de nuit le long de
I'A11 de Paris a Nantes.

e

Panjs
Brest | strantabu
3 ~Rennes . g
. o
~ Nantes
o
Frankrijk.
fech / Gene
Y Limages 1
gaes. Ciermont; Feftand Lyvor‘|
| Grenable 1
§ \ o
van Bitkaje Borcgh

De Paris a Bordeaux -

Vous suivez I'A10 de Paris a Bordeaux ?
Trouvez votre emplacement de camping pour
la nuit.

Italié

De Paris a Toulouse -

Vous empruntez I'A20 en direction de
Toulouse ? Trouvez votre camping de nuit ici.

SoPane
e

Tours
(]

Frankrijk

Limgges _ Ciemet: Feitand,
5!

De Luxembourg a Lyon >

Vous empruntez la Route du Soleil ? Trouvez
votre camping de nuit ici.

De Lyon a Saragosse —>

Vous voyagez vers Saragosse depuis Lyon ?
Trouvez votre camping de nuit ici.

Campings sur l'itinéraire Paris - Toulouse

Dormir le long de I'autoroute

Vous souhaitez arriver bien reposé sur votre lieu de vacances ? Et vous suivez le trajet sur |'A20 de
Paris a Bordeaux ? Alors réservez simplement un camping le long de cet itinéraire. Nous avons
sélectionné 9 campings le long du parcours.

Voir tous les campings en France [7

1 emburg Frankfurt .

28 am Main
Parijs \

- Fgankrijk
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@wb

anwbcamping.nl

Manage my campsite Klantenservice 'o Inloggen via ANWB

# 40kmrondom: Limoges | X = Wissen
Land, streek, plaats of camping 9

[5] 2004jun.2023

£ do22jun.2023

S 2volwassenen

<& 0kinderen

Verfijn zoekresultaat

[ Direct te boeken via ANWB

Type

[ Huuraccommodaties
Staanplaats

[J Camperplaatsen

Minimale oppervlakte (m?)
[ van 80 tot 100

[ van 100 tot 120

[ vanaf 120

Uitgelicht
[0 Erkend 2023
[0 Charme 2023

4 campings gevonden

! CAMPING
e

Camping des Alouettes —> <~—‘\s
0

Frankrijk - Haute-Vienne - Cognac-la-Forét !

+/ Middelgrote camping (68 plaatsen)

+/ Charmecamping

v/ Bij meer met strand op 0,8 km
ANWB inspectie

Kampeerders reviews

A . it vanaf
2 staanplaatsen €304,20

Bekijk camping =

[C] Vergelijk deze camping

-LAMPING

~ Lainape

Camping du Lac de Saint- {“\
Pardoux —> ®

Frankrijk - Haute-Vienne - Saint-Pardoux

v/ Middelgrote camping (137 plaatsen)

+/ Aan meer met strand (binnen 50m)

/' Gratis wifi
nog geen reviews
ANWB inspectie beschikbaar
vanaf
A staanplaatsen
2 €298,-

Bekijk camping =

[C] Vergelijk deze camping

Kaartweergave

Relevantie ¥

Camping au Pont du ‘ﬂ\_‘w—‘\7
L]

Dognon — s 3.,«

Frankrijk - Haute-Vienne - Saint-Laurent-

les-Eglises

+/ Middelgrote camping (83 plaatsen)

+/ Fraai gelegen

+/ Openluchtzwembad

Kampeerders reviews

ANWB inspectie

)ﬁ( vanaf
staanplaatsen
2 P €298,-

Bekijk camping —>

[C] Vergelijk deze camping
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&AORTAOVRAH'\IOAM'QEDC LUB Login orregister | Clubshop @ News and events | Classifieds | FAQs m
SINCE 1907
Membership Caravan Cover Insurance UK holidays Overseas holidays Offers Advice & training Club Together
C———— ——— —— —_— Csumes
mr Sauzé-Vaussais "% w Bell - Salnte-Feyre
ordl - e X = o e Bess|nes-sur-Gartempe
Crossings + e ® T : Ahun
_ guftec Confolens
European Sites European Tours b ¥ mbuu
_ Sa‘nl-Jen“-d‘Angé.y R ‘Oradour.sur.c'm
Terres-de-Haute-Charente |
Sihe Saint-Junien Couzelx
b Limoges
Search results . c Yo v"nlmoq
A Vi
Location: France Q CHANGE SEARCH | Rouillac - Bolsseul
Saintes
Champniers
:\:der’s::: :!ays from prices are based on 2 adults $14 FILTER & Cognac e
, Angouléme
La Couronne
Gémozac Fons ol
Masseret
17 RESULTS FOUND Sortby A-Z v 2 eix-la-Perche
skttt Barbezieux-Saint-Hilaire s
Jonzac 5 4, Lubersac Usecs
o " - zerche
Chateau Le Verdoyer 10 Ak ) Jhiviers 9
Champs Romain, UNITED KI... %
03 Sake 1 - 4 N
6 k‘* ﬁ "1 @ "* '31) o Yk aves
alais A
An ideal base to discover the Perigord Vert region m Ribérac Objat Tulle
@ Offers available  From: £19.32 per Night < e ¥ Périguetix Ussac
) La Roche-Chalais Saint-Astier Boulazac 5 Brive-la-Gaillarde
<. Isle Mancire Terrasson-Lavilledieu
Y Argentat-sur-Dordogn
4 Montignac-Lascaux
outras Mussidan A
Montpon-Ménestérol e A £16.55
Domaine des Mathevies 10 s o e $ Beaulleu-sur-Dordogne =
Les Mathevies, Sarlat, UNITE... : o ! Martals B
Libourne m &5 r
6- k* ﬁ ﬂ‘ 'le ’I’ qi’ sxdeEalne Sarlat.|a- "4 »Svgwllac

A small friendly site great for nature activities

Overseas site

@ Offers avallable From: £21.12 Per Night

Bordeaux
Pessac

% Sagn_!eF_qy-Ia-(‘:_‘{a'

Lalinde Beynac-#t-Cazenac

Domme ..«

Bergerac

Eymet .

Gourdon \ i».Q;éapelle-Mnllvbl

Villeréal
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POUR EXEMPLE - FORMATIONS PAR TOURISM ACADEMY

©@ Q. © & o

Accélérateur de compétences Nos formations Notre Vision Notre Offre Technologie Contact

Pionnier et leader de la formation 100% Tourisme et 100% en ligne et en réseavu,
Tourism Academy a déja formé plus de 18 000 apprenants : gérants, managers,
collaborateurs mais aussi demandeurs d'emploi et étudiants se dédiant aux
métiers de l'accueil et du tourisme.

Formez toute votre équipe et créez un « esprit maison » qui fera la différence
face a vos concurrents.

! ;-ng Des formations interactives, ludiques et a faire a votre rythme : ¢a vous change

des visio-conférences qui n'‘en finissent plus ! 90% des apprenants achévent
leurs parcours de formation et 92% recommandent nos solutions !



AXE 4 -

Constat et objectif général : Cet axe a pour but premier de faciliter la connaissance de I0offre touristique du territoire po
tourisme et les habitants (rencontres, mise ~ disposition de nouveaux outils (agenda en ligne), rZsdasci©ambass
en capacitZ de rZpondre aux demandes de leurs visiteurs. Et Zvidemment, in fine, de faciliter IOacces " 100ffre de

AXE STRATEGIQUE ACTION PRIORITAIRE ACTIONS SECONDAIRES

412 : Organiser l'arborescence du nouveau site web en lien avec le positionnement et la
nouvelle marque de destination

413 : Création de contenus éditoriaux

AXE ° FACILITER LO 4.1.Tréer un agendaen | 414 Adopter une nouvelle stratégie réseaux sociaux

ET LA COMPRHEN (ool e s
LOOFFRE

d'activités du territoire

415 : Créer du lien avec les socio-professionnels

416 : Mettre en place dun réseau dambassadeurs

417 : Proposer un kit de communication aux socio-professionnels

418 Appuyer Limoges Meétropole dans le développement du tourisme daffaires
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%@ WECANDOO

LES ATELIERS v BON CADEAU v ENTREPRISES Vv

Wecandoo Gourmand

PASSEZ UNE JOURNEE DANS LA PEAU
D'UN APICULTEUR

Maine-et-Loire (49), Baugé en Anjou

Immergez-vous dans le monde des abeilles et vivez une journée dans la
peau d'un apiculteur avec Anne, artisan apicultrice

o -~

Aregarder.. Partager

/® Wecandoo - Anne, Artisan Apicultrice - Angers

WEEANDOO"

PLUS DE VIDEOS

P W) 002/030 & Youlube 5] C3

Déroulement de l'atelier Passez une journée d'exception dans le quotidien d'un

apiculteur!

A PROPOS Vv SELECTION D'ETE

Rencontrez Anne G
Apicultrice

Une journée d'immersion avec Anne
+
Des connaissances poussée en
apiculture
+
Une délicieuse dégustation sur place et
un pot de miel de 250gr

110 € / personne

i Voir les dates

o= Offrir I'atelier

Bon cadeau valable 2 ans

QP Privatiser l'atelier

Partagez cet atelier avec vos amis:

@O0



« «ll faut sortir Rougemont de la
pomme, faire comprendre que c’est
possible de visiter cette region toute

I’année, pas juste a Pautomne.» »

— Danny St Pierre, chef et animateur du balado «A la
decouverte de Rougemont»

B v [ =

Le chef affirme avoir eu beaucoup de plaisir a déambuler dans
cet «énorme marché a ciel ouvert» et surtout a parler aux pro-

ducteurs rougemontois passionnes.




19E EDITION DES WEEK-ENDS
GOURMANDS : UN MOIS DE
SEPTEMBRE FESTIF A
ROUGEMONT !

septembre 20827 | Gabrielle Cassagnes Lemoine

Blogue

Alors que la saison de 1l autocueilletlte de pommes
sera bien entamée dans la région en septembre, ce

séra aussi le moment tant attendu du deéebu..

-‘~ o L. v IE
¥ N : . 5
gqﬁag!mlnﬁ!!!!m. o

LARTISTE QUI PARLAIT AUX
COULEURS

Michel Dumais | Blogue

18 aout 20621
Au ceur du village de Rougemont
maison blanche entourée d’'arbres et de

invite le passant a y faire un arreét

SUITE —

une pe |

lvaces

1te

R

Le Grand Marché

QUEBEC

6 MARCHES PUBLICS POUR SE
PROCURER DES PRODUITS DE
ROUGEMONT

Q 3 M 2707

aout 24’

| Gabrielle Cassagnes Lemoine |
Bloque
Plusieurs entreprises de Rougemont sont présentes
dans des marchés publics du Québec. Vous pourrez

ainsi facilement trouver des produits du t..
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AUTRES ACTIONS

POTENTIELLES

Un travail dOZquipe :aomestraction avec 25 acteurs



D'AUTRES ACTIONS

Nous invitons la SPL et ses acteurs touristiques a s'engager dans un suivi de cette démarche partenariale.

D'autres actions non évoquées par le collectif (et non exhaustives] pourraient I'enrichir, comme par exemple :

- Une veille et un travail spZcifiques aupres des amateurs de tourisme en moto

- A lOidentique sur les filisres relevant du vZlo (cyclotourisme, VTT)

- Ou encoreazuvramour faciliter I0Zclosion dOun design plus moderne pour les supports de communication tot
exemple via la communautZ des crZatedirs sur Use

- Et aussi en concevant des circuits thZmatiques avec les OT

- Toutes propositions de collaborations partagZes nous paraissant souhaitables pour augmenter les performanc
collaboration territoriale = des fins touristiques

- EtcE



POUR EXEMPLE - REFERENCEMENT SITE BIKERS

+25k

Membres

+20k

Visiteurs uniques par mois

. +90k

Pages vues par mois

Accueil Guide TripnBike

+30k

Abonnés sur Facebook

250-500k

personnes touchées
par semaine/publicité
sur Facebook Ads

+4000

Professionnels inscrits

-

GHiCe CanAay Contacts Me faire rappeler

TripnBike en Chiffres

#1en France & Benelux

Lancé en 2018, Le Guide TripnBike et son Label "Accueil Bikers"
regroupe aujourd'hui la plus grande communauté de Bikers et Trikers

en France et Benelux avec plus de 25 000 membres.

Votre établissement est mis en avant tout au long de l'année grace au
Label "Accueil Bikers" et aux nombreux outils intégrés a TripnBike. Ce
qui vous permet d'explorer de nouvelles cibles et ainsi accroitre votre
clientéle pour la saison 2022/2023 !

Le Label Accueil Bikers regroupe les labels suivants :

CAMPING

BIKERS i
v, @ity oy




POUR EXEMPLE - DESIGN DE CARTES MODERNES

QUOI? VILLES
I USE-IT est synonyme d'informations touristiques simples pour les
jeunes. Les cartes et sites Web USE-IT sont créés par de jeunes
locaux, ne sont pas commerciaux, gratuits et a jour. Certains ont

également un bureau des visiteurs, principalement géré par des
bénévoles. Chaque USE-IT publie une carte pour les jeunes voyageurs
qui vous guidera a travers la ville de maniére simple. Cliquez sur la
ville pour obtenir une version imprimable gratuite.
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POUR EXEMPLE - LONELY PLANET, VISIBILITE..PERFECTIBLE

Europe / France Explore Limousin

Limousin “

With its rolling pastures and little-visited villages, I i
Limousin might be the most Overlooked area Of beautifully restored 18th-century bishops' palace, Get -

an overview of the town's history through Roman...

southwestern France. It's not nearly as exciting as
the Dordogne to the south or the Loire to the north,

but it does offer a chance to get off the beaten path, e National Adpien Imuch® .0
and aﬁCiOnadOS Wil.l like Limoges for its porcelain outstanding ceramics collections (the otheris in Sévres,

southwest of Paris), so it's a must for..

00

and Aubusson for its tapestries.

Abbatiale St-Pierre

Beaulieu’s most celebrated feature is this 12th-century

Romanesque abbey church, with a wonderful

tympanum (¢ 1130) depicting incredible scenes from... e
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and Cok Knoll Rd)
Each year from February to March, Napa Valley springs
to life with an explosion of wild mustard blooms, M
carpeting rows of vineyards with bright yellow flowers m
and ushering in a new growing season. Mustard season @
is one of the best-kept secrets in wine country!
Grab your selfie sticks and follow this map for the /“\ f / I ] / l
very best mustard season photo opp spots. " { x
#WildMustardDays # VisitNapaValley il | ‘ @
visitnapavalley.com/mustard / g ' Newell Open

| ol
i
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DAYS /D @

Gelebrate the Bloom To SAN FRANCISCO



POUR EXEMPLE - DES CIRCUITS THEMATIQUES

OFFICE DE TOURISME

COTE CROIX-DE-VIE - R
Le Chemin de la Sardine =~ o

TOURISME

M span: Office deTodsme  Distance du parcours : env. 2km

Chemin de la Sardine o Patrimoine

Point d'intérét gastronomique 3 Point de vue
Le sardine o Rl T 2 5

Eghse Sam\a-cmlx. Place Guy Ksrgoustm 0

larégion, 8
du pet

Port de
péche

)
~Z8ne
9,
Lh.

Part de
Plaisance

la,
% do

taire du Patrimaie

o, propnétare, a conf

Suivez

les sardines ! \r\r

Elles vous guideront tout au long du
parcours.

L'UNIVERS DE Kiosque Benjamin Bénéteau 3
LA PECHE Ve pencrarmioues sur s Qual ou Por




PHASAGE | Fin202] 2024 | 2025 | 2026 | 2027

AXE 1 : TRAVAILLER SUR UNE fLfVATION QUALITATIVE DE LOOFFRE
11 Créer un club du développement de 'HPA en Limousin

12 : Accompagner les socio-professionnels & la montée en qualité de l'offre (toute la chaine de valeur touristique) s
13 Soutenir le développement des évenements hors-saison (pour déclencher le séjour) et toute l'année

14 : Proposer de nouvelles offres de produits « finis » et des séjours « clé en main »

15 Structurer les filieres d'intérét touristique (nature, patrimoine, culture, savoir-faire)

16 . Renforcer la structuration de la filiére itinérance

AXE 2 : FAVORISER LE DEVELOPPEMENT DE DEMARCHES TOURISTIQUES DURABLES

211 : Faire que, d'ici 3 ans, 1/3 de I'ensemble des offres de toutes les filieres soient engagées dans une démarche durable WWW
212 : Sensibiliser les acteurs touristiques au développement durable Wﬁw W

213 : Favoriser les déplacements touristiques a faibles émissions de C02

214 . Déployer une signalétique touristique départementale et digitale afin d'optimiser l'accueil des touristes
215 : Créer un itinéraire touristique sur la base des transports publics existants

216 . Multiplier les bornes de recharge pour véhicule électrique et VAE

AXE 3 : AUGMENTER LA PART DE MARCHf fTRANGéRE

311 : Augmenter la part des 3 marchés étrangers (UK, B, NL) iy

312 : Adapter les supports de communication en anglais
313 : Développer les relations presse (presse, bloggeurs, influenceurs) sur les marchés prioritaires UK, B, NL s
314 : Proposer aux socio-professionnels des formations a la pratique de I'anglais

AXE : FACILITERAC EGBACOMPRfHERSIORFFRE

411 Créer un agenda en ligne pour pousser toutes les offres d'événements et d'activités du territoire

412 Organiser 'arborescence du nouveau site web en lien avec le positionnement et la nouvelle marque de destination

413 : Création de contenus éditoriaux WWM W

414 . Adopter une nouvelle stratégie réseaux sociaux s
415 : Créer du lien avec les socio-professionnels iy
416 : Mettre en place d'un réseau d'ambassadeurs

417 : Proposer un kit de communication aux socio-professionnels

418 : Appuyer Limoges Métropole dans le développement du tourisme d'affaires

1
[
1
1
1
1




MOYENS

[ MOYENS HUMAINS (ETP) |

MOYENS

AXE 1 : TRAVAILLER SUR UNE fLfVATION QUALITATIVE DE LOOFFRE

1.1.1 : CrZer un club du dZveloppement de IOHPA en Limousin 0,5 ETP

1.1.2 : Accompagner ipsosessionnels ~ la montZe en qualitZ de |Qoffre (toute la cha’ne de valeur fdlBsEd@ReY RH spZcialisZe sur les dispositifs diFormateurs externes : entre 800 kjoll
1.1.3 : Soutenir le dZveloppement des ZvsasoentscardZclencher le sZjour) et toute I'annZe 0,25 ETP

1.1.4 : Proposer de nouvelles offres danistoatite£sZjoudLZen makh 0,5 ETP

1.1.5 : Structurer les filisres dOintZret touristique (nature, patrimdaiee)culture, savoir 0,25 ETP

1.1.6 : Renforcer la structuration de la filiere itinZrance 0,25 ETP

AXE 2 : FAVORISER LE DEVELOPPEMENT DE DEMARCHES TOURISTIQUES DURABLES

2.1.1 : Faire que, dOici 3 ans, 1/3 de IDensemble des offres de toutes les filisres soient engagZe 0,5 ETP

2.1.2 : Sensibiliser les acteurs touristiques au dZveloppement durable 0,5 ETP Formateurs externes : entre 800 kjoli

2.1.3 : Favoriser les dZplacements touristiques " faibles Zmissions de CO2

Environ 10 000

2.1.4 : DZployer une signalZtique touristique dZpartementale et digitale afin dDoptimiser IOaccug

A dZterminer selon la stratZgie retenue

2.1.5 : CrZer un itinZraire touristique sur la base des transports publics existants 0,25 ETP

2.1.6 : Multiplier les bornes de recharge pour vZhicule Zlectrique et VAE Entre 2500 et d0R0borne
AXE 3 : AUGMENTER LA PART DE MARCHf fTRANGéRE

311: Augmentrpartdess marchZatrange (&) KB NL) 1ETP

312 : Adaptdessupportdecommunicatiemanglais 0,25 ETP Traducteur externe : envirbr o0
313: DZveloppesrelationsressépresseloggeuisfluenceus)rlesmarchZgrioritairelsd KB NL 0,25 ETP

314 : Proposamsociprofessionndessformatiorislapratiqudel®anglais Formateurs externes : entre 800 kjoli
AXE : FACILITERACEFBACOMPR fHERSIONFFRE

411: CrZeunagendanlignepoupousseoutetesoffreslOZvZnemeti®activitigerritoire Webmaster-4+000

412 : OrganisEDarborescehg®uveaitewebenlienavede positionnemetinouvelimarqudedestination Webmaster pour refonte du4i098/
413 : CrZatiatecontenuéditoriaux 0,25 ETP

414 : AdoptemenouvellgtratZ gi€Z sealsociaux 0,25 ETP

415 : CrZeadulienavedessociprofessionnels

15 000/ an (formateurs externes

416 : MettrenplacelOuZseadOambassadeurs

Stagiaire de 6 mois + 0,25 ETP

417 : Proposeankitdecommunicatiamsocigprofessionnels

0,25 ETP

Budget ~ dZterminer en fonction du K

418 : AppuyérimogedZtropaiande dZveloppenmsutourismdOaffaires

0,25 ETP
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ANNEXES

Bellac, village remarqublalet&Yienne Tourisme



METHODOLOGIE

Un travail collaboratif avec un panel de socio-pros et I'¢quipe de la SPL aboutissant & une démarche co-construite.

Les documents sur lesquels nous nous sommes appuyés lors de cette étude :
- Bilan Hatveenne 2020

- Bilan touristique 2021

- Etude 87 clientslesZIZIDBVA

- Fluxvisidourisme 87 2021

- Haut®¥/ienne Bilan estival 2022

- Bilan missiédV

- Proposition marque LinkC@managing

- Rapport dOorientation politique dZpartementale 2017

- Rapport dOintervention du dZpartement dans les domaines du tourisme et de la randonnZe
- Arborescence site web

- Guide Rout@kdmousin

- Guide Vert Limousin Berry

- EncyclopZdie Bonbetaute Vienne
- Limousin Corps & ame
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Nous vous aidons a realiser

MERCI

Emotidourism8AS, ddursielOlntendance in LinkedIn
33 000 BORDEAUX

06 08 25 36 14 f  Facebook
fperroy@emotiotouristaveiv.emotiotourisme.fr L Twitter



mailto:fperroy@emotiotourisme.fr
http://www.emotiotourisme.fr/
https://www.linkedin.com/feed/
https://www.facebook.com/EmotioTourisme/
https://twitter.com/

